GLI STRASCICHI DEL 1900

Par migliorars la qualita di vita
del elitadini @ sufiicisnie la capachi)
di un vuon padre di Famiglia

all’alimentazione, infatti, il primo pensiero

\_// prima di partire per un viaggio € |'aver stivato

gli alimenti che troviamo con difficolta negli altri
Paesi.

Grazie ai Comunicati Stampa dell’ADUC si ri-
mane sconvolti nel constatare che i nostri nonni/pa-
dri hanno lottato per far prevalere la laicita
dello Stato mentre oggi, i loro figli, si trovano a su-
bire 1 dettami del Corano (ragazze velate nelle classi
statali, una sorta di nuova e preoccupante divisa) ed
un Governo Europeo che ci costringe ad acquista-
re un alimento come atto di fede e non una consape-
vole scelta.

C hi piu delle famiglie in autocaravan & attenta

Quanto detto ci ricorda che i diritti del cittadino
vanno riconquistati giorno dopo giorno. Il mollare,
I’addormentare la tensione morale comporta un
camminare da gamberi, verso lo status di suddito.
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CORTE DI GIUSTIZIA EUROPEA:
IL FORMAGGIO

SENZA IL SUO GRASSO

NON E FORMAGGIO.

Roma, 7 Marzo 2000,

Non si puo chiamare formaggio un prodotto deriva-
to dal latte privo del suo grasso e sostituito con altri
grassi. E questa la sentenza della Corte di Giustizia
europea in merito ad una controversia sulla dizione
“formaggio dietetico” .

In Germania — dichiara Primo Mastrantoni, segre-
tario dell’Aduc — una ditta tedesca aveva messo in
commercio un formaggio privato del grasso del lat-
te, sostituito con olio vegetale e reclamizzato come
dietetico. Ne é nata una controversia finita alla Cor-
te di Giustizia (causa C-101/98) che ha ribadito
quanto previsto dal Regolamento comunitario
1898/98, che vieta di chiamare formaggio un pro-
dotto privo del suo grasso.

La vicenda pone seri interrogativi sulla industria
alimentare che evidentemente utilizza qualsiasi oc-
casione per rifilare al consumatore i propri prodotti
e sulla capacita dello Stato di informare corretta-
mente i cittadini.

Ma uno slogan per dimagrire non potrebbe essere
semplicemente: mangiate di meno!?
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CIOCCOLATO E NON SOLO, ANCHE
LA PASTA, IL MIELE, IL PANE, ECC.

Roma, 16 Marzo 2000.

Non solo per il cioccolato I'Unione europea ¢ pii
attenta agli interessi economici che a quelli dei con-
sumatori — dichiara Primo Mastrantoni, segretario
dell’Aduc.

La pasta puo essere fatta con farina di grano tenero in-
vece del grano duro, cioé semola, ed é per questo moti-
vo che all’estero ¢é difficile trovare un piatto di spaghet-
ti “al dente”, il miele vergine integrale da maggio
prossimo non esistera piu, dovendosi chiamare sempli-
cemente miele, con grande soddisfazione degli indu-
striali del settore che potranno sottoporre a trattamen-
1o termico il prodotto per una conservazione piut lunga,
oltre a utilizzare miele vecchio, il pane puo essere colo-
rato e aggiunto di conservanti, Uolio di oliva puo esse-
re importato dalla Tunisia e imbottigliato in Italia con
la dicitura “Prodotto in Italia”, la ricotta é un formag-
gio privo di definizione, il pesce fresco st compera per
atio di fede. Ma il maggior danno per i consumaiori é
dovuto alle modalita con le quali si é “normata’ 'eti-
cherta: la quantita degli ingredienti non deve essere in-
dicata, basta mettere in ordine decrescente i compo-
nenti, cosicche il consumatore non sapra mai quanto di
un singolo ingrediente ¢'é nel prodotto che acquista.
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